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Motion till riksdagen
2005/06:Ub301

av Mikaela Valtersson m.fl. (mp)

Skolan som en reklamfri zon

Forslag till riksdagsbeslut

1. Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om att skolor skall vara en reklamfri zon.

2. Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om utvecklingsfonder.

3. Riksdagen tillkédnnager for regeringen som sin mening vad som anfors i
motionen om laromedel.

Motivering

Overallt runt oss matas vi frin morgon till kvill med reklam. Det #r en ut-
veckling som kanske dr svar att hejda, men vissa omraden i samhillet borde
vara fredade fran reklam.

Vara barn och ungdomar borde kunna vara i skolan utan att inom skolan
utsittas for paverkan fran kommersiell reklam. Skolan har en mycket viktig
uppgift i vart samhélle dir var gemensamma vérdegrund som den uttrycks i
laroplanen maste fa vara det viktiga budskapet. Det far inte finnas tvivel om
att skolan stér fri frdn kommersiella foretags paverkan.

I dag ser man i all fler kommuner att reklamen kommit in pé ett patrang-
ande sdtt i vara barns skolmiljo. Det finns ett antal reklamplatser och reklam-
skyltar. I takt med att skolan far allt mindre resurser vidxer marknaden for
sponsrade ldromedel. Flera hundratusen hdgstadie- och gymnasieelever
kommer i host att & sina larobdcker finansierade via sponsring fran foretag.
Det finns en stor risk att det uppstér ett omfattande ekonomiskt beroende om
sponsrade ldrobdcker breder ut sig i skolorna i samma takt som nu. Spons-
ringen riskerar att bli en férevdndning for spartdrstande skolpolitiker att dra
ned anslagen till ldromedel dnnu mer. Kommer vi i takt med att beroendet
oOkar att kunna garantera gratis och allsidig ldromedel for alla barn?

Sponsrade ldromedel kan férekomma som komplement men inte ersétta de
vanliga laromedlen. Foretag som tillverkar sponsrade ldromedel hivdar att
ingen annonsor har inflytande 6ver liromedlens innehéll. Men hur ska man



Fel! Okint namn pa

kunna garantera ldromedlens allsidighet nér sérintressen avgor vilka ldro-
bocker som ska ges ut? Naturligtvis skrivs texterna sa att de passar dem som
ska sponsra, nagot annat dr otdnkbart. Det dr viktigt att skolan star fri fran
olika ekonomiska intressen. Hur ska ett barn kunna ha en chans att virja sig
mot reklam eller alltfor ensidiga vinklingar i den egna ldrobokens faktastoff?

Sponsrade laromedel innehallande reklam fran olika foretag och organisat-
ioner Okar. Det blir i det perspektivet allt svarare att se en skillnad pé olika
laromedel for eleverna och for skolan att upprétthalla en neutral och opartisk
undervisning.

Lérarforbundet har i en undersdkning om forekomsten av sponsring inom
skolan och i vilken utstrdckning skolorna har en policy om sponsring visat att
mer 4n var tredje skola har tagit emot sponsring frdn néringslivet eller ndgon
ideell organisation under de senaste tre dren. De vanligaste omradena inom
skolan for sponsring dr ldromedel (inklusive ldrobdcker), informationsverk-
samhet och datorer.

Tyvirr ér det férre 4n en femtedel av skolorna som har en policy for spons-
ring framtagen pa huvudmanna- och/eller skolniva. Det forekommer att sko-
lorna tackat nej till sponsringserbjudanden.

Vi vill att skolor och forskolor ska vara en reklamfri zon. Skolor ska inte
belamras av reklamskyltar fran foretag som sponsrar verksamheten. Vi dr
déremot positiva till att foretag och privatpersoner pa olika sétt bidrar bade
ekonomiskt och materiellt till skolor. Vart forslag ar i forsta hand att kommu-
nerna skapar utvecklingsfonder dit foretagen kan betala in sina bidrag till
kommunens skolor. Det dr bidrag som sedan kan redovisas i t.ex. kommunens
arsredovisning. Skolorna kan sedan soka bidrag for olika dndamal fran denna
fond. Vi &r dven kritiska till att foretag och branschorganisationer finansierar
larobocker och pa detta sitt har inflytande.

Stockholm den 29 september 2005
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