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1 Sammanfattning

Fordubbla de turistfrimjande atgirderna!

Sveriges turistndring omsitter i dag hélften av EU-snittet fordelat per capita.
Vi behover alltsd fordubbla turismen for att na medelniva i EU. Sverige be-
héver inte vara sdmst i Norden pa turism och néstan sdmst i hela EU. Sverige
har mycket goda forutséttningar, enligt manga turistexperter, att kraftigt
kunna 6ka sin andel av den internationella turismen. Dérfor satsar Kristdemo-
kraterna 200 miljoner kronor per ar pa turistfrimjande atgérder. Vi overfor
100 miljoner frin regionalpolitiken, utgiftsomrade 19, for denna satsning, da
vi tror att denna i stor utstrickning kommer att bli ett viktigt inslag i regional-
politiken. Det &r i gles- och landsbygden som den unika turismen finns som
vél kan konkurrera med andra lédnders utbud. Det innebér att Kristdemokra-
terna satsar dubbelt s mycket som regeringen pa denna néring. Svensk lands-
och glesbygd kan locka méanga turister fran hela virlden. Darfor foreslér vi att
satsningen framfor allt ska anvdndas for att locka turister till den svenska
lands- och glesbygden, och da i samverkan med berérda kommuner och lokalt
néringsliv.

Visst kommer dven storstadsturismen att ha nytta av denna satsning, men
det ar inte den som unik for Sverige. Det dr mojligt for Sverige att pa sikt
kunna skapa ndrmare 100 000 nya arbetstillfdllen om vi nyttjar vart lands
turistpotential pa rétt sitt.

Det kriavs samverkan och samordning mellan offentliga och privata aktorer
pé olika nivder och ett gemensamt agerande i dvergripande fragor i denna
bransch. Kristdemokraterna gor stora satsningar for att forbéttra det svenska
néringslivsklimatet. Forbattrade attityder, sénkta skatter och enklare regler &r
nodviandigt for att ge Sveriges foretagare langsiktigt forbattrade forhallanden.
For turistndringen ar tillgangen till riskkapital av central betydelse t.ex. for
investeringar i hotell- och skidanldggningar. Momsnivderna maste ocksa
justeras i paritet med vara grannldnders nivéer for att fa likvirdiga konkur-
rensvillkor. Regeringens idéer om att hoja momsen for turistniringen maéste
stoppas.
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Kristdemokraternas forslag om riskkapitalavdrag och etableringskonto ar
sarskilt viktiga for denna ndring. Forménsrittsreglerna maste ocksa éndras,
enligt Kristdemokraternas forslag, for att ge smaforetag, i framfor allt gles-
och landsbygd, storre mojligheter att kunna fa banklan.

Andra problem som ocksa belyses i motionen dr konkurrenssnedvridande
kommunal verksamhet och bristande investeringar i infrastrukturen. Béda
dessa problem drabbar turistnédringen i Sverige.
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3 Forslag till riksdagsbeslut

10.

11.

12.

Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om turismen som en nationell angeldgenhet.

Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om statens uppgift som marknadsforare av Sverige.

Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om infrastrukturens betydelse for turismen.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om forskningens betydelse for turistnédringen.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om tillvéxtpotentialen inom evenemangsturismen och konferens-
turismen.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om den smaskaliga landsbygds-, fjéll- och skérgardsturismens be-
tydelse.

Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om behovet av minskad byrakrati och myndighetskontroll och av
regelforenklingar.

Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om konkurrenssnedvridande kommunal verksamhet.

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om villkor for turismen avseende skatter och avgifter likvardiga
med dem som finns i andra lénder.'

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om turistndringens behov av riskkapital.

Riksdagen tillkénnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om en dversyn av allemansréttens utformning nér det géller kom-
mersiell verksamhet pd enskilds mark.>

Riksdagen tillkdnnager for regeringen som sin mening vad i motionen
anfors om ett kvantitativt matbart mal for turistpolitiken.

! Yrkande 9 hinvisat till SkU.
2 yrkande 11 hénvisat till MJU.
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4 Inledning

I tider dd ménga arbetstillfdllen forsvinner till andra lander maste Sverige se
over vilka ndringsgrenar som vi ska satsa pa i framtiden. En av dessa é&r
otvivelaktigt turistndringen, vilken &r en av virldens mest vixande néringar.
Om detta ska kunna bli en vixande bransch, ocksa i vart land, maste en del
grundléggande saker forst forédndras. Sverige maste fa ett béttre foretagskli-
mat for sma och medelstora foretag. Det goda samhillet och en god vélfard
forutsitter ett konkurrenskraftigt och differentierat néringsliv. Detta innebar i
sin tur att ett gott klimat maste skapas och vidmakthallas for ett dynamiskt
smaforetagande, dir enskilda ménniskors idéer, kreativitet och entreprendr-
skap far mojlighet att blomma ut. En del av ndringslivet som blir alltmer be-
tydelsefull ar turismen.

Turism &r enligt WTO:s definition: ”Ménniskors aktiviteter nér de reser till
och vistas pé platser utanfor sin vanliga omgivning for kortare tid &n ett ar for
affdrer, fritid eller andra syften.”

Ar 2004 okade turistniringens omsittning i Sverige till 172 miljarder kro-
nor, en 6kning med 0,9 procent fran 2003. Exportvirdet, det vill sdga ut-
landska besokares konsumtion i Sverige, var 48,5 miljarder kronor, en 6kning
med 0,1 procent. Denna export &r alltsd ungefdr lika stor som vart lands ex-
port av jarn och stil. Svenskarnas turismkonsumtion i Sverige 2004, dkade
med 1,6 procent till 83,5 miljarder kronor. Svenska affédrsresenérers konsumt-
ion o6kade med 0,3 procent till 40,2 miljarder kronor. Turistndringen skapar
upp emot 127 000 arbetstillfdllen i Sverige. Narmare halften av de utldndska
turisternas konsumtion gér tillbaka till samhéllet i form av olika skatter, det
vill siga cirka 24 miljarder kronor fér ar 2004. Okar de utlindska turisternas
konsumtion med 1 procent dkar skatteintikterna till staten med cirka 240
miljoner kronor. Med dessa fakta dr det obegripligt att regeringen inte anser
sig kunna satsa mer pa turistfrimjande atgéarder.

Med Kristdemokraternas forslag att fordubbla resurserna for turistfram-
jande atgdrder borde de utlindska turisternas omséttning kunna dka med
minst 10 procent. For en extra satsning pa 100 miljoner 6kar da statens inték-
ter med 2,4 miljarder. 24 génger insatsen skulle f4 en vanlig entreprendr att
satsa direkt, men tyvérr inte den socialdemokratiska regeringen.

Bara med den kraftigt 6kade turismen fran Kina, 40 miljoner kineser reser
uppskattningsvis utomlands i ar, sd skulle det ricka med att 3 procent av
dessa styrde mot Sverige, sd skulle vi oka turistexporten med ndrmare 10
procent.

I mindre ldnder &r den internationella turismen vanligtvis storre 4n den in-
hemska. 1 Osterrike svarar till exempel de internationella turisterna for drygt
70 procent, i Belgien for 50 och i Danmark for 40 procent av det totala antalet
turister. Turismen &r den néring som sysselsatter flest ménniskor i vérlden.

Turistnédringen inkluderar en mangd delnéringar och forstaelsen av vad ett
enda turistbesok genererar i intdkter dr av storsta vikt. Har verkar den social-
demokratiska regeringen tyvérr mycket okunnig och har med sin saknad av
entreprenorstdnkande snarare bromsat dn okat svensk turistnéring. Att turism-
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en dr virldens snabbast 6kande ndring ser vi lite av i Sverige, trots att vi har
forutséttningar att bli ett stort turistland.

5 Bakgrund — svensk turism 1 ett jimforande
perspektiv

5.1 Statens satsningar pa turism

Turistutredningen 2003 uppdrog at konsultforetaget The Travel Business
Partnership att genomfora en studie av turistfrimjande organisationer i nagra
europeiska lander. Av den utredningen framgar att Sverige i ett jamforande
perspektiv dr daligt pa att satsa pé turismen. Sveriges nationella turistorgani-
sation har betydligt mindre pengar att satsa pa till exempel marknadsforing én
de ovriga linderna som ingar i studien. Dessutom dr de statliga medel som
satsas pa turistfrimjande atgidrder anmérkningsvért sma i Sverige jamfort med
ovriga lander. Om man skulle gora en utrdkning av hur mycket de olika 1dn-
derna satsar per capita blir bilden &n tydligare. Den svenska statens satsningar
pa marknadsforing av Sverige uppgar till cirka 10 kronor per svensk medbor-
gare. Motsvarande siffra for Irland &r cirka 200 kronor och for de 6vriga nor-
diska landerna 30-50 kronor.

I regeringens proposition 2004/05:56 ”En politik for en langsiktig konkur-
renskraftig svensk turistniring” verkar man forstd potentialen i turistbran-
schen men forslagen till atgdrder liknar mer sndmos &n konkreta insatser.
Anslagen for turistfrimjande atgarder 2006-2008 okas inte i regeringens
budgetproposition 2006.

5.2 Svensk Turism AB!

Svensk Turism AB ér ett bolag som arbetar med malsittning att forbattra
villkoren och forutséttningarna for den svenska turistniringen. Verksamheten
omfattar ocksd opinionsbildning samt att vara en aktiv mdotesplats for turistni-
ringen. Aktiekapitalet i bolaget uppgar till 7,4 miljoner kronor och antal dgare
utgors av cirka 180, varav de tyngsta dgarna dr: Sveriges Hotell- och Restau-
rangforetagare (SHR), Svenska Liftanldggningars Organisation (SLAO),
Foreningen Turism i Sverige (ForTur), Svensk Handel, Sveriges Camping- &
Stugforetagare (SCR), Jamtland/Hérjedalens Turistforening, Rese- och Turist-
industrin i Sverige (RTS).

! Uppgifterna ir himtade frin Svensk Turisms hemsida: www.svenskturism.se
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5.3 Forutsittningar for 6kad turism

Sverige har goda forutséttningar for en vixande turistniring. Vi har en vacker
natur, ren luft och rent vatten, en spénnande historia och ett rikt kulturutbud
over hela landet. Vi har ocksd omraden som kan erbjuda en upplevelse av
tystnad, ndgot som allt fler i vdra mest tdtbefolkade regioner i Europa och
virlden efterfragar. Sverige ar ett naturskont land med stor variationsrikedom
i landskapet. De milsvida skogarna, sjéarna, dlvarna och fjéllen, liksom vara
vackra kuster och skdrgéardar, lockar ménniskor fran mer téitbefolkade omra-
den i landet och fran andra lénder.

Sverige har i dag tretton lockande natur- och kulturomraden som &r klassi-
ficerade som unika och upptagna pa den prestigefyllda virldsarvslistan av
FN-organet Unesco. Aven det odlade landskapet med hagarna och dngarna
och den bygdespecifika kulturen &r attraktivt. De gamla bruksorterna med
dess historia, smastad och storstad, 6verallt finns sevéirdheter och kulturmil-
joer som lockar besdkare. Svensk mat, inredning och design och svenskt
hantverkskunnande &r mycket uppskattat. Aven vart geografiska lige i norra
Europa utgor i sig en lockelse for bade semesterturister och konferensturister.
Vart klimat, med en tydlig sommar- och vintersdsong, ger forutséttningar for
ett brett och intressant utbud.

Tidningen Aftonbladet har i en artikelserie skrivit om det svenska “hést-
undret”. Det visar sig till exempel att Sverige dr EU:s histtitaste land, att
hédstnédringen omsitter 45 miljarder kronor och att 6ver 20 000 personer ar
sysselsatta inom denna niiring.? Ur turistperspektivet kan man med fog mark-
nadsfora Sverige som ett héstland.

Ocksa shopping ar ndgot som lockar ménga turister. I Sverige ldgger turis-
terna mer #n 40 procent av sin turistkassa pa shopping.? Vért land dr rikligt
forsett med révaror i form av natur, kultur, evenemang och aktiviteter som
skulle kunna utvecklas for en vdxande turism. Vi har ocksa kapacitet for ut-
byggnad av de fysiska anldggningar som kridvs for boende, handel, restau-
ranger med mera. Sverige har ett perifert lige och f4 landfoérbindelser med
kontinenten. Avstanden i landet &r ocksa langa. Vara langa avstind méste till
viss del kompenseras genom att vi kan erbjuda god miljé samt hog sdkerhet
och kvalitet. Vi har ocksa hog kompetens inom strategiskt viktiga omrédden
som sprak och IT. Sverige har ocksd goda forutséttningar for en kraftfull
6kning av konferensturismen som ar den del av niringen som omsétter mest
pengar per besokare.

2 Aftonbladet, 2004-07-26.
3 Géteborgs-Posten 2004-07-28.
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5.4  Sverige kan battre*

Av Turistdelegationens arsbokslut for 2004 framgar att turistndringen 2004
utgjorde 2,58 procent av Sveriges totala BNP. Den totala omséttningen for
branschen var samma &r 172 miljarder kronor. Svensk Turism AB har berak-
nat att utlindska besokare star for cirka en tredjedel av intdkterna som turism-
en genererar i Sverige.

Turistdelegationen konstaterar att turismen har mindre betydelse for
svensk ekonomi &n den har i genomsnitt i Visteuropa:

Foradlingsvirdet for turismen i Sverige motsvarade 2,63 procent av Sve-
riges BNP under 2002. Visteuropas snitt pa 4,1 procent dras upp av mer
turistintensiva ldnder i Syd- och Centraleuropa. I Sverige har turismens
andel av BNP pendlat mellan 2,3 procent och ndrmare 2,7 procent sedan
1995. Fordndringar i turistomséttning paverkar dock andelen mindre dn
vad utvecklingen av Sveriges totala ekonomi gor.’

Turismen sysselsétter 127 000 personer i Sverige. Skatteintikterna fran tur-
ismen &r cirka 24 miljarder kronor, det dr ungefar lika mycket som vi svens-
kar koper ldkemedel for varje ar. Ett exempel pa hur daligt utvecklad den
utlindska turismen fortfarande 4r i Sverige &r andelen utlindska gédstnétter
som dr 22 procent, jamfort med till exempel 56 procent i Danmark.®

6 Goda forutsittningar for en viaxande
turistniring

6.1 Storstadsturism

Sveriges tre storre stider Stockholm, Goteborg och Malmo utgor en stor andel
av den totala ekonomin och dr ddrmed viktiga for turismen. Enbart i Stock-
holmsregionen finns i dag cirka 70 000 anstéllda pa cirka 10 000 arbetsstéllen
inom rese- och turistbranschen. Man rdknar med att ytterligare 6ver 20 000
nya jobb kan skapas pd omradet de ndrmaste dren med en ny positiv turistpo-
litik.

Storstadsturismen ar en viktig port till dvrig inkommande turism i landet.
Ett storstadsbesok med positiva upplevelser tjanar som inspiration till nya
besok i andra delar av landet.

Stockholm lockar varje ar ett kande antal kryssningsfartyg med passage-
rare som spenderar stora pengar. Ar 2004 anlépte dver 200 kryssningsfartyg
stadens hamnar med 6ver 180 000 passagerare som spenderade cirka 230
miljoner kronor i staden.

4 Med Norden avses vanligen Danmark (inkl. Firdarna och Grénland), Finland (inkl. Aland),
Island, Norge och Sverige. Det har dock inte alltid varit mojligt att fa fram siffror for hela
Norden. De ldnder som statistiken avser har genomgédende angetts.

5 Turistdelegationen, "Fakta om svensk turism 20047, s. 5.

6 Lat inte Sverige bli vérldens bist bevarade hemlighet, www.svenskturism.se (Svensk
Turism AB).
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Goteborg har kommit att bli en viktig evenemangs- och konferensstad, och
turistndringen omsétter dver 15 miljarder kronor arligen i regionen, vilket
innebér cirka 8 500 direkta arsarbeten i Goteborg och 12 000 arsarbeten i
regionen.

Malmé med goda férbindelser, tack vare Oresundsbron, nirheten till kon-
tinenten och Kopenhamn, lockar ett dkande antal inkommande turister for
varje ar. Staden har gjort sig kind for sitt rika utbud av kultur i olika former.

6.2 Konferensturism

Konferensturismen ar den del av turistniringen som omsétter mest pengar per
besokare. Inkomsterna kommer fran kost och logi, transporter, kulturbesok
och shopping. Sverige har ett gott rykte att kunna ordna arrangemang med
hog kvalitet. Men det finns i dag i princip bara tre orter som kan klara stora
internationella evenemang med tiotusentals deltagare. Det dr Stockholm,
Goteborg och Visteras. De stora konferenskoparna ér intresserade av vad
Sverige har att ge, men for att Sverige ska kunna hévda sig i den internation-
ella konkurrensen om stora kongresser och missor méste vissa forutséttningar
finnas.

Foérutom en harmoniserad skattenivé pa turism géller det bland annat infra-
struktur, hotell, restauranger och konferenslokaler. Sarskilt infrastrukturen ar
en statlig angeldgenhet. Det ska ga enkelt och snabbt att ta sig till konferens-
orten, och det ska vara enkelt och bekvamt att ta sig fran hotellet till konfe-
rensen.

Barcelona ér ett bra exempel pa hur internationell konferensturism kan fa
regionen att blomstra och samtidigt bidra till landets inkomster. Sa ldnge
Sverige har en avsevirt hogre turistmoms kan vi inte konkurrera fullt ut. For-
utsittningarna for en momsskattesankning bor dérfor utredas. Regeringen gor
tvértom och har nu funderingar pa att hoja momsen for att skapa en enhetlig
momssats i Sverige. Detta skulle drabba turismen mycket hart, och staten
skulle forlora ekonomiskt mer &n man vinner.

6.3 Evenemangsturism

Evenemangssatsningarna har haft en kraftig tillvixt under den senaste tioars-
perioden och Sverige har i dag en stor, attraktiv och bred evenemangsstruktur
som lockar till sig alltfler besdkare. Inom sport-, kultur- och néjesomradena
har ocksa en kraftfull expansion skett. Utomhuskonserterna i Dalhalla utanfor
Rattvik &r ett mycket fint exempel pé hur en spannande miljo kan kombineras
med fina musikupplevelser.

Akvarellmuseet pa Tjorn ar ett mycket spédnnande kulturprojekt. Museet ar
ett nordiskt centrum for nutidskonst, forskning och utbildning. Med sitt speci-
ella koncept har museet blivit en utvecklingsfaktor i regionen, fraimst nér det
giller nyforetagande och investeringar i den egna kommunen men &ven stora
turistekonomiska effekter har uppnatts.
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10

Dessutom har manga orter aterupptagit marknadstraditioner och stdderna
lockar i dag med expanderade och breddade néjesomraden, ofta i kulturhisto-
riska miljoer. Ett exempel pa detta ar medeltidsveckan i Visby.

6.4 Skérgardsturism

Vara vackra skérgardar dr en vardefull miljo for rekreation och turism. For att
bevara en levande skérgérd och kunna erbjuda en rimlig serviceniva méste
forutséttningarna for aretruntboende stérkas. Turism och rekreation har bidra-
git till att kust- och skirgérdsfastigheternas taxeringvirden rakat i hdjden.
Kristdemokraterna anser att fastighetsskatten ska avskaffas och att en betyd-
ligt lagre kommunal fastighetsanknuten avgift ska inféras. En sédan reform
skulle 6ka mojligheterna for skédrgardboende att bo kvar.

6.5 Vildmarksturism

Under de senaste dren har vi sett en snabbt 0kad efterfragan pa vildmarksa-
ventyr som forsrdnning, kanoting, bergskléttring, mountain-biking och &ver-
levnadskurser. Dagens aktiva ménniskor kréver allt storre och héftigare utma-
ningar for att tillfredsstélla sitt behov av omvéxling och rekreation. Stressade
storstadsbor och utldndska turister vill ut i naturen, ofta till avldgsna méal med
snabb transport. I en rasande fart ska dventyret konsumeras, och det mesta &r
pa négot sitt tillrdttalagt av arrangéren. Arrangemangen upprepas ocksa pa
samma plats, vilket innebér att slitaget 6kar. Det ar viktigt att vildmarkstur-
ismen inte utdvas sé att den kommer i konflikt med naturskydd och allemans-
ratt.

6.6 Smaskalig landsbygdsturism

Turismen &r en av de viktigaste framtida néringarna for att bevara en levande
landsbygd. Den smaskaliga landsbygdsturismen bygger pa ett lokalt engage-
mang som innebér att de som dger, driver och dr sysselsatta inom néringen ar
bosatta och/eller har anknytning till orten. Naturen, kulturen och ménniskorna
ar de frimsta resurserna for att denna niring ska kunna utvecklas. Turistni-
ringen kan vara en mojlighet for manga att bo kvar och verka pé sin hemort.
”Bo pa bondgard” dr ett koncept som kan utvecklas ytterligare. Under ar 2004
engagerade sig cirka 400 bondgérdar och tillsammans hade man cirka
204 000 géstntter.

I strdvan att utveckla turism pé landsbygden ska mélsdttningen vara att
skapa forutsittningar for en ekologiskt uthéllig naring. Den smaskaliga lands-
bygdsturismen kan bli en positiv sysselsittningsfaktor i framtiden om alla
goda krafter blir medvetna om sin egen roll. Ett sektorsdvergripande synsétt
och samverkan for utvecklingen av en bygd &r absolut nddvandigt. Kompe-
tensutveckling och kunskapsspridning &dr ocksa effektiva verktyg for utveckl-
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ingen av smaskalig turism. Samarbete och en malmedveten samordning mel-
lan flera intressenter kan ge fina resultat. En forebild kan vara det samarbete
som etablerats genom IEF, Inlandskommunernas ekonomiska forening, dér ett
20-tal kommuner fran Halmstad i sdder till Géllivare i norr aktivt samarbetar
med Inlandsbanan och Inlandsvéigen som de sammanhéllande banden.

6.7 Ovrig turism

I en internationell jimforelse har Sverige stora mdjligheter att utveckla turist-
néringen inom relativt nya omraden samt att bredda sig inom de traditionella
turistomradena. Fjéllturismen dr sedan léinge etablerad. Fisketurism utgor ett
relativt nytt turistomrade dér det finns mojligheter till foretagande. Véra rela-
tivt rena vatten och var fina fisk &r attraktiva och Sverige har forutséttningar
att bli ett ledande sportfiskeland. For detta &andamal bor det inféras en mojlig-
het till fiskevardsomrédden i vissa omradden dar det nu rader fritt fiske. En
annan populédr turistattraktion &r véara kanaler, exempelvis har staten bidragit
till upprustning och underhéll av Gota kanal. Inlandsbanan &r en annan at-
traktion dér staten bidrog till att banan kunde rdddas fran nedlaggning och ett
sérskilt bolag bildats for att med lokala krafter utveckla och driva trafiken.
Med ritt marknadsforing och samordning kan manga turistomraden utvecklas
och fa en stdrre internationell genomslagskratft.

Man fér heller inte gldomma bort att shopping &r en viktig turistattraktion
for utldndska turister. Shopping &r inte bara ett storstadsfenomen. For det sa
kallade Glasriket i Sméland ar turistshopping viktigt for néringslivet. Totalt
konsumerade utldndska turister for cirka 48,5 miljarder kronor i Sverige 2004,
varav shopping utgjorde dver 20 miljarder kronor. Till detta ska ldggas lika
mycket turistshopping av svenska turister, totalt alltsd 40 miljarder i turist-
shopping. Detta dr 10 procent av hela den svenska detaljhandelns &rsomsétt-
ning.

7 Tydliga trender inom turistsektorn
7.1 Kompletta resepaket

Alltfler turister vill kdpa fardiga resepaket dér allt ingér. Forvalet gors hemma
och nér resan startar ska allt fungera och allt ska finnas pa plats, fran hyrbilen
till metmasken. Besokaren kommer inte att resa till en avlagset beldgen se-
véirdhet om den inte backas upp av tillhorande bekvamlighetsservice. For att
utveckla sddana erbjudanden krivs ett okat samarbete mellan resebyréer,
hotell- och campingvirdar, restauranger och lokala entreprendrer. Samarbete
kréavs ocksa 6ver kommun- och ldnsgrinser.

11
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7.2 Event marketing

En relativt ny bransch dr event marketing, som &r en del av upplevelseindu-
strin och som dr beroende av en fungerande turistniring. Det handlar om
marknadsforing genom evenemang och hindelser, dér evenemanget fungerar
som ett redskap i marknadsforingen for att skapa en positiv kédnsla som for-
knippas med det aktuella foretagets varumérke eller produkt.

8 Villkor for en utveckling av turistndringen

Sverige ska utveckla en konkurrenskraftig och 16nsam rese- och turistnéring i
samverkan med Ovrigt néringsliv. En god milj6 &r en grundforutsittning for
turism. Utvecklingen inom turistsektorn méste dérfor vara langsiktigt hallbar.
Det géller savél natur- och kulturmiljé som social miljo.

Sverige ska ha en langsiktigt konkurrenskraftig och 16nsam rese- och tu-
ristindustri. Turistndringen och regeringen bor triffa en verenskommelse om
overgripande, métbara mal och delmal for utveckling och sysselséttning inom
svensk industri.

8.1 Internationell anpassning

I samarbetet i EU bor Sverige hdvda behovet av minskad byrakrati. Anpass-
ningen av véra svenska regler till EU-regler méaste ocksa ske i samma takt
som i konkurrentlinderna, dir nationella sarférhallanden inte motiverar annat.
Aven om det pa vissa omriden behovs genomgripande forindringar av regel-
verket handlar det till stor del om attityder och vérderingar nir det existerande
regelverket tillimpas. Det ar viktigt att tillimpningen inte hdmmar verksam-
heten i turistforetag och andra smaforetag.

8.2 Allemansritten

Den svenska allemansratten ger oss tillgang till naturen, oavsett vem som édger
marken. Att vandra, fiska, jaga, plocka bar och svamp ar en frihet under an-
svar, en frihet att nyttja naturen men inte att utnyttja den. Denna sedvanerétt
dr unik for Sverige och maste vdrnas. Allemansrétten kan dock missbrukas.
Skador och oldgenheter kan uppsta som foljd av allménhetens vistelse i natu-
ren. Konsekvenserna for markégare och andra brukare har fatt 6kad uppmark-
samhet under de senaste aren. Ridning och motorfordonstrafik i naturen &r
exempel pa aktiviteter som kan medfora skador och olidgenheter for jord- och
skogsdgare. Ett intensivt nyttjande av vissa fjallomraden har gett allvarliga
skador.

Nuvarande rittsldge gor det mojligt for den som vill starta turistverksam-
het att utnyttja annans egendom, utan tillatelse av dgaren, sé linge det kan ske
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utan att det uppstar skada och oldgenhet utover vad som ryms i allemansrét-
ten. Nagon definition av vad som ar skada och oldgenhet finns inte. Darfor
kan konflikter uppsta. Kristdemokraterna anser att kommersiell verksamhet
pa annans mark inte far ske utan dgarens samtycke och skrivna avtal med
markégaren. Naturturismen kan om den utvecklas pa ett sunt sétt bli ett vik-
tigt komplement som inkomstkélla fér dem som sysslar med traditionellt jord-
och skogsbruk.

8.3 Infrastrukturens betydelse

En vél fungerande infrastruktur dr av avgorande betydelse for turismen pé
landsbygden. Exempelvis spelar priser pa flyg- och tagresor en avgérande roll
om perifera resmal ska fa underlag for en pa sikt 16nsam turistndring. Fjalltur-
ismen har under de senaste femton &ren dragit soder ut. Alltfler soker sig till
Dalarna, Jimtland och Hérjedalen medan Vésterbotten och Norrbotten tappar
fjallturister.

Vigarnas standard betyder mycket. De sma turistanldggningarna ligger
ofta vid sidan av de stora vdgarna, och tjdlskador kan stélla till stora problem.
De nedskérningar som gjorts pa anslagen till vigunderhall under en rad av &r
har forsdmrat framkomligheten. Anslagen till de enskilda végarna maste vér-
nas.

Jarnvégstransporter dr det klart miljovanligaste alternativet och bor nyttjas
i hogre grad. Det finns mycket som talar for att jirnvégskapaciteten maste
anpassas till sisongsvariationerna. Kombinationer med utokade godstranspor-
ter pa jarnvdg skapar ibland béttre méjligheter dven for person- och turisttra-
fiken.

Resan i sig kan ibland utgdra en lika viktig upplevelse som sjdlva resmalet.
Tégresa pa Inlandsbanan ir ett sddant exempel. Ekonomiskt stdd till en kraft-
full internationell marknadsforing skulle innebdra mycket for dem som lever
pé turism léngs banan.

8.4 Forskning och utbildning

Det ar viktigt att Sverige deltar aktivt i den forskning som bedrivs kring tur-
ism. Lika viktigt ar att de erfarenheter och de forskningsrén som framkommer
pa ett enkelt, snabbt och billigt sitt fors ut till ndringen.

Pa utbildningssidan finns ett brett utbud av kurser pd gymnasienivé, inom
vuxenutbildningen, inom AMS och de kvalificerade yrkesutbildningarna och
som hogskoleutbildning. Den kvalificerade yrkesutbildningen som varvar
teori och praktik finns pé ett tjugofemtal platser. Utbildningarna har olika
inriktning och de flesta kurser &r pa 80 poédng. Efterfragan pa kvalificerad
arbetskraft okar successivt inom rese- och turistndringen och mdjligheterna
att f4 arbete efter utbildningen dr goda. Platserna p& KY-utbildningar bor
darfor okas.

13
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Viktigt dr att skapa utbildningsvédgar for att de som har erfarenhet ska
kunna komplettera med teori, det vill siga man maste ha turismutbildning
med flexibilitet. Andra problem ér att logistikutbildning saknas i utbildningen
i dag och att den akademiska turismutbildningen har alltfor mycket av stor-
stadsprégel.

8.5 Tillgdng till riskkapital

Turistnédringen bestar av en rik variation av foretag med mycket olika behov
av riskkapital. En stor hotellanldggning med skidliftar har ett behov av kapi-
tal, en fiskearrangor ett annat. En god service dr ofta den storsta tillgdngen i
ett turistforetag och banker och andra vagar inte ge lan utan sékerhet i fasta
tillgdngar. Kristdemokraternas forslag pd édndring av forménsrétten, vilket
innebdr att bankernas forménsrétt skall aterstdllas till 100 procent, maste
genomforas.

9 Forbattra villkoren for den svenska
turistndringen

For att den svenska turistniringens betydelse ska kunna 6ka visentligt kravs
ett flertal forandringar av lagar och forordningar, myndigheters ageranden,
statliga investeringar och annat som i dag begransar utvecklingen.

9.1 Fordubbla den statliga satsningen pa
marknadsforing av Sverige

Sverige har goda forutséttningar for en vixande turistndring. Turismen som
bransch tillhér virldens snabbast vixande men tyvérr ar inte detta fallet i
Sverige som har haft svért att hdvda sig som turistland. Det finns givetvis
manga orsaker till detta och nagra tillvixthimmande faktorer som regel-
krangel, brist pa riskkapital, hogre moms dn grannldnderna och délig infra-
struktur &r ndgra orsaker.

Kristdemokraterna satsar 100 miljoner kronor per ar utdver regeringens
anslag till turistfrimjande atgirder. Detta &r en satsning som pa tio ars sikt
kan generera ndarmare hundra tusen nya arbetstillfallen, och manga av dessa i
glesbygd. Den regionalpolitiska effekten blir bade kraftig och langvarig.
Svenskt néringsliv omsétter i dag mindre dn hélften av EU-genomsnittet pa
turism. Den dubblerade marknadsforingen av Sverige som turistland ska in-
riktas pa marknadsforing av det som &r unikt for Sverige: glesbygden, vild-
marken, fjélltrakterna, morkret och kylan, norrsken och midnattssol, alle-
mansrétten, vara manga sjdar, dlvar och vackra havskust. Det handlar ocksé
om mojligheterna till fiske, jakt, bar- och svampplockning, kanotsafari, fors-
rdnning, bo pa lantgard med mera.
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Satsningen skulle goéra att vi ndrmar oss de ovriga nordiska landerna nér
det géller marknadsforing av det egna landet. Men sjélvklart maste Sverige pa
sikt ga dnnu langre och bli minst lika bra som Norge, Danmark och Finland.

9.2 Samordning av de statliga insatserna

Under méanga ar har de statliga insatserna inom turistsektorn delats pa en
miéngd myndigheter och organisationer, vilket bidragit till en dalig effektivitet
och samordning. Att Turistdelegationen nu ska avvecklas &r ett bra riksdags-
beslut. Turistradet i sin tur dr inte en myndighet men ér till hilften statligt dgt,
och de Ovriga dgarna &r branschorganisationerna. De har som uppgift att
marknadsfora Sverige som turistland. Tillsammans med Nutek, Exportradet
och utrikesforvaltningen blir nu dessa fyra den kvartett som ska utveckla
Sverige till ett vixande turistland. Malet bor vara att svensk turism ska for-
dubblas inom tio &r och ha skapat ndrmare 100 000 nya arbetstillféllen.

Invest in Sweden Agency arbetar ocksd med internationell marknadsforing
av Sverige, och ur den sa kallade Ostersjomiljarden gér ocksa pengar for att
fraimja turismen. Det behdvs en stindig Oversyn av statens engagemang och
en samordning av insatserna for en dkad turism, sé att bésta mojliga resultat
kommer ur de insatser som gors.

9.3 Samverkan mellan offentliga och privata aktorer

Den svenska turistprodukten formas och utvecklas i samverkan och samarbete
mellan enskilt fOretagande, turistorganisationer, kommuner, lands-
ting/regioner, statliga myndigheter och ideella organisationer. De offentligt
finansierade organen ska komplettera, men kan inte ersitta, enskilt foreta-
gande. Savil de lokala som regionala turistorganisationerna har en central roll
nér det géller att stirka det lokala nitverket av foretag, offentliga och ideella
organisationer, och for att initiera och stimulera tillkomsten av huvudentre-
prendrer dér forutsittningar for detta finns. Dessa organisationer har ocksé en
central roll nér det géller att utveckla regionens profil pa turismomradet. I de
regionala tillvidxtavtalen finns pd ménga hall tillgangar som kan aktiveras,
stimuleras och utvecklas inom turismens omrade.

9.4 Konkurrens pa lika villkor

En kommun ska inte engagera sig i sddana aktiviteter som privata foretag kan
skota lika bra. Kommunala anléggningar sags forut som sysselséttningsriad-
dare, nu betraktar det privata néringslivet dem som illojala konkurrenter.
Neutrala marknadsekonomiska villkor ska gélla dven inom turistnédringen. Det
kommunala engagemanget pa turismens omrade skapar svarigheter savil for
redan etablerade foretag som for foretag som vill komma in pd marknaden.
Det ér fel om den kommunala turistverksamhetens uppbyggnad finansieras
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med skattemedel och den fortsatta driften sker med kommunala driftbidrag.
Detta ger en annan kostnadsbild é&n for de privata aktorerna.

Nér en kommun ger bidrag eller fordelaktiga 1an till en av foretagarna pa
orten eller ett kommunégt bolag forfogar Gver strategiskt viktiga resurser som
man inte later konkurrerande aktorer utnyttja pa samma villkor, snedvrider
man konkurrensen. Det &r till exempel inte ovanligt att kommunerna satsar pa
guideverksamhet under sommarhalvaret, driver sommarcaféer eller hyr ut
kanoter. Inga sysselsattningsaspekter far vara alibi for att sadan konkurrens-
snedvridande kommunal nédringsverksamhet bedrivs, om det finns risk att
privata aktorer slas ut.

Ett annat problem ér att det kan vara svart for foretagaren att hdvda sig mot
kommunen i de fall tvister uppstar. Kristdemokraterna anser att kommunalla-
gen maste dndras sé att foretag ges battre mojligheter att 6verklaga beslut och
mojlighet att i domstol prova kommunalt stod.

9.5 Forbattrad arbetsratt

De arbetsrittsliga reglerna méste anpassas till de sérskilda krav som finns
inom turistniringen. En god turistservice kridver bemanning i princip dygnet
runt. Turistndringen ar ocksd i hog grad sdsongsbetonad, varfor sirskilda
anstéllningsregler kan krévas. Det &r i dag svart att flytta mellan olika anstéll-
ningsformer. Exempelvis kan en person som arbetar som anstélld under del av
aret for att under turistsdsongen verka som egen foretagare svérligen gora
detta i dagsldget. Regelverket behover dndras for att det ska bli mgjligt. Flex-
iblare arbetstider ger 6kade mdjligheter till varaktiga anstillningar och 6kad
produktivitet.

9.6 Forenkling av regelverket

Manga regler och bestimmelser kan vara vidlmotiverade, men det finns alltfor
ménga exempel dér systemet, som &r till for att skydda och hjélpa, i stéllet
stjdlper foretagen. Det lilla foretaget kan inte pa samma sétt som storforetagen
halla speciell kompetens for administrativa uppgifter. De rigida bestimmel-
serna innebér hoga tillsynskostnader for alla foretagare och dé ocksé turistfo-
retagen.

Det finns ett antal regler som bor forbéttras och forenklas. Regeringen har
dock varit véldigt passiv och véldigt lite har skett pd omradet. Regelmangden
har, 1 stillet for att minska, faktiskt 6kat. Kristdemokraterna kriaver att foreta-
gens kostnader for att administrera regelverket ska minskas med 25 procent
till &r 2010.

En stor del av lagstiftningen kring livsmedel och hdlsoskydd utgar fran fo-
retag som &r knutna till byggnader och fasta inventarier. De turistféretag som
dr baserade pa upplevelser i skog och mark stéter ofta pa problem eftersom
fasta byggnader ofta saknas. Det lilla turistforetaget har inte de resurser som
reglerna dr utformade for. Detta hdmmar turistndringens fortsatta tillvéxt. For
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att inte hindra det lilla turistforetaget att bedriva sin verksamhet krivs flexibla
regler. Det &r orimligt att samma lagstiftning géller for samtliga foretag oav-
sett inriktning, lokalisering och storlek.

9.7 Samordna myndighetskontrollen och minska
avgifterna

Myndigheterna ska fokusera pa syftet med en regel. Ett tillsynsuppdrag bor
inte inskrénka sig bara till myndighetsutovning utan ocksa uppfylla en viktig
servicefunktion.

I dag maéste ofta turistforetagen betala dubbla avgifter for myndighetskon-
troll. Vid kontroller av exempelvis kylanldggningar krdvs att ett auktoriserat
foretag utfor besiktningen. Efter denna kontroll sker en ytterligare kontroll av
den ansvariga myndigheten. Turistféretagen betalar bada kontrollerna.

Ett system utformat pa ett liknande sétt som kontrollen inom bilbesikt-
ningen dir myndigheten bara ackrediterar och granskar besiktningsforetaget
skulle vara mycket smidigare for de sma foretagen. Ar kontrollen utford av en
certifierad besiktningsman ska kvaliteten pa besiktningen vara garanterad.
Myndigheten kontrollerar alltsd endast reparationsfirman och inte turistfore-
taget.

Vid nyetableringar dr ofta manga myndigheter inblandade, vilket férhalar
foretagsstarten. Lagstiftningen inom olika sektorer kommer ocksé ibland i
konflikt med varandra, vilket gar ut Over foretagaren. Kristdemokraterna
menar att det krdvs en béttre samordning mellan de olika myndigheterna. En
samlokalisering av alla statliga myndigheter bor efterstravas pa regional niva.
Da kan regionala behov stddjas och samordnas. Myndigheterna bér minimera
kontrollen av anldggningar som fungerat utan anmérkning under en léngre tid
och i stillet fokusera resurserna pa de anldggningar som har problem.

Myndigheterna bor ocksa aldggas att inom en viss tid meddela foretagaren
om tillstand ges eller inte. I de fall dir olika myndigheter stdller motstridiga
krav ska detta hanteras mellan myndigheterna, dock sjilvklart med mdjlighet
for foretaget att yttra sig.

Kristdemokraterna foreslar att sirskilda sa kallade foretagshandlaggare ska
svara for samordning av tillstdnd for en viss bransch, till exempel hotell och
restaurang, smaskalig och naturnéra turism, evenemang osv. Det borde vara
mdjligt med ett interkommunalt samarbete sé att flera kommuner kan nyttja
den specialkompetens inom en bransch som byggts upp i en kommun.

9.8 Ge svenska entreprendrer en bra start

For en del av dem som blir arbetslosa dr eget foretagande ett alternativ. Det dr
dock ett stort steg att “’starta eget” och det &r inte alltid sé l4tt att fa finansie-
ring.

I Danmark finns sedan 1965 mdjlighet att skattefritt spara for att starta eget
foretag. Pa ett sa kallat etableringskonto dr inséttningarna avdragsgilla och
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mojliga upp till 40 procent av nettolénen. Om sparmedel tas ut utan att an-
vindas till anldggningstillgangar i ett nystartat foretag, efterbeskattas konto-
havaren och far dessutom betala en rinta for den tid som pengarna varit obe-
skattade. Avdrag for insdttningar pa kontot kan goras upp till fyra ar efter
etableringséret, men begrinsat till 40 procent av 16neintédkten eller vinsten vid
egen verksamhet.

Mellan 550 och 800 danskar har arligen de senaste fyra aren valt att gora
insdttningar péd ett etableringskonto. Manga nya foretag har startats, och
kommer att startas, tack vare etableringskontot. Kristdemokraterna vill ocksé
i Sverige infora denna typ av etableringskonto.

Kristdemokraterna vill dessutom infora en mojlighet att gora avdrag for
satsningar som gors i andras nystartade foretag, ett sa kallat riskkapitalavdrag.
Konkret innebér forslaget att personer som kdper nyemitterade aktier i onote-
rade bolag ska ha mgjlighet till skattereduktion for investeringar upp till
100 000 kronor per ar. Avdrag ska fa géras mot inkomst av kapital sdvil som
mot inkomst av tjdnst. Reduktionen ska dven gélla kop av aktier i egna och
nérstdendes famansforetag.

9.9 Turistmomsen

Den sa kallade Skattebasutredningen ser dver hela det svenska momssyste-
met. I dag finns pé flera omraden avvikelser frdn den normala momssatsen pa
25 procent. En enhetlig momssats pa 22 procent har foreslagits men det skulle
innebdra en rejil hojning av momsen for verksamheter inom turistbranschen.
Pa logi 4r momssatsen i dag 12 procent, pé transporter 6 procent och pa liftar
12 procent. Om satsningarna pad marknadsforing av Sverige ska fa 6nskvird
effekt maste Sverige dven fortséttningsvis vara ett attraktivt turistland. Det
innebdr att priserna for turister inte fir vara avskrickande, vilket en moms-
hojning skulle vara.

9.10 Anpassa resegarantilagen ocksa for de smé
foretagen

Resegarantilagens syfte ar att ge konsumenter ett skydd mot forluster. Rese-
garantilagen &r bra for konsumenterna men bekymmersam for mindre foretag
som den i dag dr utformad. Sméforetagen far ofta ta 1&n for att finansiera
garantin med ofta oférménliga villkor som 1 sin tur innebér stora risker for
smaforetagaren. I vissa andra ldnder férekommer det fondldsningar som visat
sig fungera bra. En utredning om resegarantisystemet bor snarast tillsittas. I
utredningen bdr sérskilt de mindre foretagens situation beaktas.
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9.11 Forbittra kommunikationerna 1 Sverige

Bra kommunikationer dr en forutsittning for att sma foretag ska kunna trans-
portera sina produkter och for att ménniskor ska kunna resa effektivt oavsett
var i landet foretaget finns. Socialdemokraterna har sedan ldnge underlatit att
satsa pa infrastrukturen med resultatet att trafikinfarkt rader i de storre stader-
na och att manga vigar i glesbygden inte lédngre dr farbara. Kristdemokrater-
nas satsningar pa sinkt moms pa drivmedel gynnar foretagande i glesbygd.
Sankningen blir cirka 1 krona och 30 6re for en liter bensin.

Vil fungerande kommunikationer &r av avgérande betydelse for turismen
pa landsbygden. Exempelvis spelar priser pa flyg- och tagresor en viktig roll
om perifera resmal ska fa underlag for en pa sikt 16nsam turistniring.

Flyget maste ocksa utnyttjas mer for att 6ka turismen, i speciellt norra Sve-
rige. Fjallturismen till exempelvis Hemavan har okat kraftigt sedan de fick en
fungerande flygtrafik. Ett exempel pa hur turismen som néringssektor i dag
missgynnas dr Rikstrafikens berdkningar av stdd till olika flygplatser. I un-
derlaget for stoden rdknas turister helt enkelt bort, vilket slér vildigt hart mot
sma flygplatser som har en stor andel turister bland sina resenérer.

9.12 Mal for turistpolitiken

Den svenska turistpolitiken maste bli mer mélinriktad. Darfor behdvs kvanti-
tativt métbara mal for statens satsningar pa Sverige som turistland. Regering-
en bor snarast aterkomma till riksdagen med langsiktiga kvantitativa och
métbara mal for hela den svenska turistpolitiken. De mél som formulerades i
regeringens proposition “En politik for en langsiktigt konkurrenskraftig
svensk turistndring” &r vilmenande lam, och métbarheten saknas.

Ett mal som skulle vara lampligt ar att arbeta for ar att 6ka den utldndska
turismen i Sverige med 10 procent per ar och att f4 10 procent fler svenskar
att turista i hemlandet. For att nd detta mal satsar Kristdemokraterna 100
miljoner kronor per ar pé turistfrimjande atgédrder. Kristdemokraternas sats-
ning, kombinerat med béttre villkor for foretagandet och ett gott samarbete
mellan staten och néringslivet, skulle pa 10—15 &rs sikt kunna skapa en svensk
glesbygd som, inte i samma utstrickning som nu, dr beroende av statliga
bidrag. Det skulle ocksa skapa ndrmare 100 000 nya jobb. Sverige behover
inte vara sdmst i Norden och néstan sdamst i EU pé turism! Sverige har goda
forutséttningar att placera sig bland de fem sex bésta turistlinderna i EU, men
da krdvs det en mera entreprendrstinkande regering!
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